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Mediet si mjete té informimit publik, kané ndikesé té réndésishme né formimin e mendimit pub-
lik pér fusha konkrete, si dhe pér ngritjen e vetédijes publike pér ¢éshtje thelbésore né shoqgériné.
Duke e pasur parasysh kété rol posagérisht té réndésishém, mediet jané aktoré té réndésishém té
cilat mund té kontribuojné né ményré té konsiderueshme pér arritjen e barazisé gjinore né sho-
gériné. Integrimi i perspektivés gjinore né mediet, éshté njé mjet i fugishém pér nxitje dhe arritje
té ndryshimeve pozitive sociale né kété fushé. Pér kété shkak, tejet éshté me réndési qé politikat e
informimit dhe pérmbaijtjet e programeve té tyre, té zbatohen né ményré té balancuar gjinore.

Ményra se si prezantohen burrat dhe graté né mediet, varet si nga krijuesit e kontributeve né
medie, ashtu edhe nga praktika redaktuese né mediet. Nése synohet drejt asaj qé graté né mediet
té prezantohen né ményré reale dhe té drejtat e tyre té&€ kumtohen né opinionin, jané té nevojshme
mé tepér gra dhe burra me vetédije gjinore prapa skenés, té cilét i formojné personazhet e grave
dhe storiet e tyre, si dhe gazetare, gazetaré, redaktoré dhe redaktore té cilét jané té sensibilizuar pér
nga ana gjinore né raport me kéto ¢éshtje.

Mirépo, né nivel té pérgjithshém, graté jané né ményré té konsiderueshme mé pak né fokus
té vémendjes né mediet se sa burrat. Pérkundér faktit g& numri i burrave dhe grave né nivel global
éshté péraférsisht i njéjté, prapéseprapé graté jané “dégjuar” né vetém 23% té lajmeve botérore.
Nga kjo vetém mund té konkludohet se bota e prezantuar né mediet, né masé té madhe éshté sjellé
pérmes perspektivés sé burrave. Né Evropé, mé konkretisht, graté paragesin vetém njé té katértén
(1/4) nga personat gé jané dégjuar, lexuar ose paré né lajmet?. Krahas pérfagésimit té dobét té grave
né televizionin, sidé tjetér ngandonjéheré éshté edhe veté pérmbajtja té kontributeve mediatike té
cilat shpesh heré e pérforcojné diskriminimin né baza gjinore, me pérforcimin e stereotipave ndaj
grave dhe e zvogélojné réndésiné e rolit té tyre real né shogériné?. Né nivel botéror, 46% nga storiet
e prezantuara né lajmet, mediet e shtypura, radio dhe industriné televizive i pérforcojné stereotipat
pér graté, ndérsa vetém 6% nga storiet e tyre e theksojné ¢éshtjen e gjinisé gjinore?.

Analiza e emisioneve ditore — informative e Agjencisé pér shérbime mediatike audio dhe audio-

1 Global Media Monitoring Projects (2010)
2 Késhilli i Evropés, Graté dhe mediet. https://www.coe.int/en/web/genderequality/women-in-media
3 Leandra M. (2017) The Portrayal of Women in Entertainment



vizuale e vitit 2017, udhézon né konkluzionin se gjendja né Magedonisé e Veriut éshté e ngjashme.
Raporti e konfirmon disbalancin gjinor né favor té burrave, pérmes pranisé mé té madhe té bash-
kébiseduesve né llogari té bashkébisedueseve, nivel i ulét i pérfagésimit té ¢éshtjeve dhe temave
gjinore, shfrytézimi i gjinisé mashkullore gramatike si universal né prezantimin e profesioneve dhe
té funksioneve té grave, té angazhuara profesionalisht ose bashkébisedueseve né lajmet e ngj*. Kjo
situaté nuk e reflekton kompozimin real gjinor né shogériné por i bén relativisht té padukshme dhe
i kufizon mundéson qé té dégjohet edhe dimensioni dhe ekspertiza e grave.

Monitorimi i balancés gjinore né raportimin e medieve té Magedonisé éshté njé na aktivitetet
bazike né kuadér té projektit té Iniciativés qytetare té grave ANTIKO, me titull: “MEDIE SENSITIVE
GJINORE PER SHOQERI TE BARABARTE GJINORE”. Ky Raport e jep pasqyrén e pérgjithshme pér dis-
balancin gjinor né raportimin e medieve né disa kontribute gazetareske né 10 medie né shtetin
toné. Qéllimi kryesor i projektit éshté kontributi ndaj rritjes sé balancés gjinore dhe sensitivitetit
gjaté raportimit né mediet dhe fer portretizim té grave pérmes eliminimit té stereotipave. Projekti
éshté sub — grant i pérkrahur né kuadér té projektit “Shkrim-leximi pér lajme dhe shkrim-leximi dig-
jital — Ballafagimi me lajmet e rreme” projekt i Institutit Magedonas pér medie (IMM), Institutit pér
studime komunikimi (ISK), Sindikatés sé pavarur té gazetaréve dhe té punétoréve mediatik (SPGM)
dhe Instituti pér medie dhe diversitete, nga Londra. Projekti financiarisht éshté i pérkrahur nga UE.

4 Agjencia pér shérbime audio dhe audiovizuale, 2017, Gjinia né programet mediatike 2017
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2017/05/%D0%98%D1%81%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%B6%D1%83%D0%B2%D0%B0%D1%9A%D0%B5-
%D1%80%D0%BE%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B8-2017.pdf




2. Metodologjia

Pér nevojat e monitorimit té balancés gjinore né raportimin né mediet u shfrytézua kombin-
imi i gasjes kualitative dhe kuantitative. Pjesa kuantitative e hulumtimit ka té béjé me numrin e
gazetaréve/reve, redaktoréve/reve, numrin e bashkébiseduesve/seve, numrin e grave/burrave né
vizualizimin e kontributeve (atje ku ajo éshté e aplikueshme). Pérve¢ monitorimit kuantitativ, u bé
edhe monitorim kualitativ i cili kishte pér géllim gé ta njeh afirmitetin e kontributeve dhe té temave
gjinore dhe eventualisht stereotipizimin dhe diskriminimin né raport me rolin e gruas né shogériné.

Né periudhén prej 17 gershor deri mé 31 gershor té vitit 2019, objekt i monitorimit ishin emis-
ionet vijuese né 9 medie.

- Emisionet gendrore ditore — informative né televizionet vijuese: MRTV 2, Tellma, Alsat— M, TV
Shenja, Sitell dhe 24 Vesti.

- Emisionet debatuese: “Dhe c¢faré tani” né MRTV 1, “Argument” né MRTV 2, “Detektor” né
Sitell, “Top tema né anén e Juaj” né Tellma, “24 Analizé” né 24 Vesti dhe “360 gradé” né Alsat - M.

- Emisione zbavitése: “Kompromis” né MRTV 2, “Ritmi i qytetit” né TV Shenja, “B me piké” né 24
Vesti, “Merak Mehana” né Sitell.

- Te mediet e shtypura Slloboden Pegat dhe Nova Makedonija u monitoruan kollumnat, informa-
cionet sociale — politike dhe informacionet zbavitése - rekreative.

Kéto medie u seleksionuan si medie me shikueshméri/dégjueshméri mé té madhe, dhe me até
edhe me potencial mé té madh té ndikesés mbi publikun.

Monitorimi siguroi té dhéna kualitative dhe kuantitative né raport me balancén gjinore né rapor-
timin mediatik. Né pjesén kuantitative, u monitorua raporti i numrit té kontributeve ku né ményré
té drejtpérdrejté pérpunohet problematika gjinore né raport me numrit e pérgjithshém té kontrib-
uteve dhe pérfshirja né pérgindje té grave dhe burrave si redaktoré, gazetaré dhe bashkébisedues.
Né raport me dimensionin kualitativ, u monitorua pérmbajtja e veté kontributeve né raport me
shkallén né té cilén e nxit baraziné gjinore dhe nése e né ¢faré forme éshté u pérfagésuar stereoti-
pizimi gjinor dhe diskriminimi.



3. Balanca gjinore né mediet
3.1. (Dis)balanci gjinor né lajmet gendrore né televizionet

3.1.1. Raporti redaktoré pérballé redaktoreve té programit informativ né
televizionet

Analizé kuantitative

Programet informative té medieve jané burimi ky¢ i informacioneve né raport me ngjarjet e
pérditshme né shtetin, pér pjesén mé té madhe té gytetaréve/reve. Pér kété shkak, éshté posacér-
isht me réndési qé emisionet qé prodhohen né kuadér té programeve informative, duhet qé sa i
pérket pérmbajtjes té jené té balancuara pér nga ana gjinore dhe té angazhohen pér barazi gjinore
né raportimin e tyre. Pér kéto shkaqe, géndrimi dhe sensitiviteti gjinor i kryeredaktoréve dhe kry-
eredaktoreve pérgjegjés/gjése té programeve informative éshté faktor posacgérisht i réndésishém
i cili ndikon né raportin gé emisionet informative e kané ndaj ¢éshtjeve gjinore.

Né analizén e 1QG ANTIKO, pér nga ana e pérfagésimit gjinor té funksionit kryeredaktor/re
pérgjegjés/se té programit informativ, mund té vérehet se graté jané té pérfagésuara me mé
pak se njé e treta né kété profesion, pérballé burrave té cilét jané té pérfagésuar me dy té tretat
(Grafiku 1).

Nga e dhéna e kétillé, mund té konkludohet se graté jané té pérfagésuara mé pak né ményré
té konsiderueshme posacérisht né pozicionet redaktuese né televizionet né shtetin, pérkatésisht
se redaktimi i programeve informative u éshté |éné burrave. Ky konkluzion éshté né korrelacion

edhe me hulumtimet e tjera té cilat Sje”in né Raport redaktoré pérballé redaktoreve té programeve
pah se, pozicionet e larta menaxhues né bi- informative né televizionet (%)
znes sektorin dhe pozicionet e vendim-marrjes 71

né pérgjithési, jané kryesisht té okupuara nga
burrat®.

20
5 Lidhja e odave ekonomike té Magedonisé, Debat pér pozici- Redaktor& Redaktore
one liderésh (2016) Grafiku 1



3.1.2. Raporti i numrit té redaktoréve né raport me redaktoret té edi-
cioneve té analizuara qendrore né lajmet gendrore ditore

Lajmet gendrore ditore, si pjesé e programit informativ né mediet, kané shikueshméri mé té
madhe krahasuar me emisionet e tjera té cilat jané né produksion té medieve televizive, mbi 35%
nga gytetarét jané pérgjigjur se né TV né nivel shtetéror gjaté dités paraprake kané shikuar lajme.
Né pyetjen se cfaré pérmbajtje mé shpesh shikoni né televizionet rajonale dhe lokale, 29% nga
té anketuarit jané pérgjigjur se mé shpesh shikojné lajme®. Pér shkak té popullaritetit té tyre né
publikun, lajmet gendrore ditore jané njé nga mjetet mé té réndésishme né shogériné. Pikérisht
pér kéto shkage edhe analiza e IQG ANTIKO e targeton kété fushé.

Analiza joné gjinore, vé né pah se né rreth 58% té lajmeve gendrore ditore redaktoré jané
burra, ndérsa 42% redaktore jané gra (Grafiku 2). Pérkundér asaj qé hendeku midis numrit té
redaktoréve dhe redaktoreve té edicioneve té analizuara té lajmeve gendrore ditore, ndérsa mé
i vogél né krahasim me hendekun midis redaktoreve dhe redaktoréve té programit informativ té
televizionit, prapéseprapé éshté njé avancim i réndésishém né raport me pérfagésimit kuantitativ
gjinor.

Mirépo, rezultatet e fituara né analizén kuantitative véné né pah se edhe pérkundér struktu-
ra e redaktoréve, pérkatésisht té burrave dhe té grave né lajmet gendrore ditore né televizionet
éshté relativisht e balancuar, prapéseprapé ajo nuk ndikon né ményré genésore né ndryshimet e
ndérlidhura me trajtimin e ¢éshtjeve gjinore. Kjo gjendje mund té vérehet qarté né analizén kuan-
titative né hulumtimin toné (e prezantuar né 3.1.7. — Neutraliteti gjinor né prezantimin mediatik
dhe mos-pérfshirje e temave drejtpérdrejté té ndérlidhura me ¢éshtjet gjinore), ku konfirmohet
fakti se ¢céshtjet e ndérlidhura me baraziné gjinore mungojné.

Pér até shkak, mund té nxirret konkluzioni se edhe pérkundér balancimit relativ té redaktor-
eve dhe té redaktoréve né lajmet gendrore té dités, prapéseprapé sensibilizimi gjinor né rapor-
timin mediatik éshté sjellé deri te minimumi, ndérsa praktikimi i tij éshté |éné anésh edhe nga
redaktoret edhe nga redaktorét e lajmeve gendrore té dités. Nga kjo vjen edhe konkluzioni se me
géllim té zbatimit té ndjeshmérisé gjinore né medie, redaktoret / redaktorét duhet ti rrisin ditu-

6 Agjencia pér shérbime audio dhe audiovizuale mediatike (2018), TE DHENA PER SHTRIRJEN E RADIOSTACIONEVE DHE PER PJESEMARRIJEN
NE SHIKUESHMERINE E TERESISHME TE STACIONEVE TELEVIZIVE.



rité e tyre, vetédijen dhe shkathtésité pér konceptet dhe ¢éshtjet gjinore, pér té mund ta dallojné
problematikén gjinore dhe ta inkorporojné né politikat redaktuese dhe né raportimin gazetaresk.

Raporti i numrit t& redaktoréve né raport me redaktoret né
edicionet e analizuara qendrore té lajmeve ditore (%)

58

Redaktoré Redaktore

Grafiku 2

@



3.1.3. Numri i gazetaréve né raport me numrin e gazetareve té cilét
raportojné né lajmet gendrore té dités

Pér ta pasqyruar sakté mediet tona shogériné toné, pér té prodhuar mbulim té ploté dhe té llojl-
lojshém, kyc éshté qgé ta reflektojné botén té tillé si¢c duket edhe pérmes syve té grave, si dhe pérmes
syve té burrave. Pikérisht né kété pjesé, paraqitet funksioni kyc té cilén gazetarét dhe gazetaret e
kané né raportimin e tyre. Ata, né ményré té konsiderueshme mund té ndihmojné pér ndértim té
shogeérisé sensitive gjinore, duke e portretizuar pasqyrén reale pér graté dhe burrat, e jo té pérforco-
jné stereotipat gjinore. Pér kéto shkage, profili i gazetarit/gazetares dhe géndrimi i tyre ndaj tem-
atikés gjinore dhe ndjeshméria gjinore reflekton né kontributet gazetareske, mund té kontribuojé né
meényré té konsiderueshme pér ndértimin e opinionit publik dhe raport ndaj kétyre temave. Si rrjed-
hojé, fillimisht graté gazetare té cilat gjenden né funksione redaktori duhet té jené me sensitivitet
gjinor, ta diné dhe dallojné problematikén gjinore dhe té vendosin ndryshime pozitive né politikén
programore redaktuese, té luftojné, pérfagésojné dhe té japin shembull pozitiv, e né té njéjtén kohé
té jené edhe faktor genésor i cili ndikon né raportin e gjithfarshém té cilin e kané emisionet informa-
tive ndaj trajtimit té ¢éshtjeve gjinore.

Publiku e formon géndrimin e vet rreth ¢éshtjeve gjinore né shogériné edhe né ményré té tért-
horté, e cila nuk éshté patjetér té jeté e lidhur né ményré té drejtpérdrejté e lidhur me pérmbajtjet
e kontributeve. Dhe ashtu, nése pjesa mé e madhe e kontributeve né lajmet jané té pérgatitura nga
gazetaré, mé tepér se sa nga gazetaret, qytetarét gazetariné do ta perceptojné si profesion “bur-
rash”.

Analiza joné vé né pah faktin se prapéseprapé numri i gazetaréve dhe té gazetareve té cilét
raportojné né lajmet gendrore té dités éshté relativisht i balancuar, pérkatésisht pérgindja e gaze-
taréve té cilét jané paraqitur si raportues né kontributet né lajmet éshté 52%, ndérsa pérqgindja e
gazetareve éshté 48% (Grafiku 3). Dallimi prej 5 piké té pérgindjes éshté e dukshme né raportin e
udhéhegésve dhe udhéheqgéseve né periudhén e analizuar. Né kété rast, 53% nga lajmet gendrore
té dités né periudhén e analizuar kané gené té analizuara nga gazetare, ndérsa 47% prej tyre kané
gené té udhéhequra nga gazetaré (Grafiku 4).



Prej késaj mund té konkludohet se gazetarét dhe gazetaret jané té pérfagésuar né meényré
relativisht té barabarté né pérgatitjen e kontributeve mediatike né lajmet gendrore té dités. Si rrjed-
hojé, mungesa e ¢éshtjeve gjinore dhe ndjeshméria gjinore nga kéto kontribute, sérish e imponon
¢céshtjen a mjafton gé vetém numrii burrave dhe té grave né gazetariné té jeté i balancuar apo éshté
i nevojshém balancimi gjinor shtesé edhe té gazetaréve dhe té gazetareve qé raportojné.

Numri i gazetaréve né raport me Raporti i numrit té& udhéheqésve
numrin e gazetareve té cilét né raport me udhéheqéset né
raportojné né lajmet géndrore Edlf:m“e': e analizuara t&
té dités (%) lajmeve gendrore (%)
5 33
48 47
Gazetaré Gazetare Udhéheqés Udhéhegése
Grafiku 3 Grafiku 4



3.1.4. Numri i gazetaréve né raport me numrin e gazetareve sipas fushés
sé informimit

Temat pér té cilat informojné gazetarét dhe gazetaret gjithashtu ndikon mbi perceptimin e gaze-
taréve pér rolet gjinore né shogériné. Pér kété shkak, nése gazetaret informojné vetém né fushén
e kulturés dhe té ¢éshtjeve sociale né llogari té politikés sé larté dhe té ekonomisé, qytetarét né
ményré té térthorté e ndérlidhin gjininé femérore me kujdesin ndaj té tjeréve, ndérsa gjininé mash-
kullore me menaxhimin.

Analiza e organizatés ANTIKO, e prezanton raportin né relacion me temat né té cilat kéto gaze-
taré dhe gazetare kané informuar né periudhén e monitorimit. Nga kjo mund té konkludohet se
edhe né raport me temat specifike, numri i gazetaréve né raport me numrin e gazetareve éshté
relativisht i balancuar. Dallimi mé i madh né raport né temat pér té cilat kané informuar, éshté i
dukshém né pjesén e ekologjis€, ku 70% nga kontributet né kété temé kané gené té informuar nga
gazetare, ndérsa vetém 30% nga gazetaré. Né llogari té késaj, 65% nga temat lokale (civile) kané
gené té mbuluara nga gazetaré, ndérsa 35% prej tyre kané gené té mbuluara nga gazetare. Numri
i gazetareve dhe gazetaréve mé sé shumti éshté i baraspeshuar né fushén e politikés dhe té krimit,
ku raporti i gazetareve dhe té gazetaréve té cilét raportojné pér temén né fjalé , éshté pothuajse i
barabarté (Grafiku 5).

Kjo gjetje pozitive, vé né dije se prapéseprapé temat dhe fushat e raportimit gazetaresk nuk jané
té ndaré né ményré stereotipe midis gazetaréve dhe gazetareve. Kjo éshté praktiké pozitive e cila i
dérgon mesazh té térthorté opinionit se fusha e informimit, madje edhe gazetaret edhe gazetarét
jané relevanté me mesazhet e veta né ményré té barabarté né té gjitha fushat.

Né grafikun 5 garté vérehet se né fushén “céshtje gjinore”, né periudhén e monitorimit nuk jané
identifikuar/vérejtur té dhéna pér trajtimin e késaj fushe, as nga ana e gazetaréve, e as nga ana e
gazetareve. Kjo shkon né favor té konkluzioneve nga ajo gé éshté shénuar mé larté né grafikun 2,3
dhe 4.
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3.1.5. Raporti i numrit té bashkébiseduesve né raport me bashkébise-
dueset né edicionet e analizuara té edicioneve gendrore té lajmeve

Bashkébiseduesit qé jané mysafiré né lajmet gendrore té dités gjithashtu i transmetojné mesazh té
réndésishém opinionit. Ata jané personalitete té cilét e japin ekspertizén ose piképamjen e vet pér ng-
jarjet dhe ndodhjet dhe me até né ményré té vecanté mund té imponojné géndrim ose perceptim mbi
shikuesit/shikueset.

Studimi i Global Media Monitoring Projektit, vé né pah faktorin se graté né nivel ndérkombétar jané
né ményré té konsiderueshme mé pak té pérfagésuara né lajmet se sa burrat. Sipas kétij studimi, vetém
24% nga té gjitha personalitetet e intervistuara jané gra’. Ata mé tej konkludojné se piképamijet e grave
dégjohen rrallé né temat gé dominojné né lajmet. Kjo konkluzé i pérfshin edhe temat té cilat seriozisht
mé tepér dominojné né graté se sa né burrat, si pér shembull si dhuna né familje, né té cilat gjithashtu né
mediet mbizotéron zéri i burrave®

Analiza joné tregon se situata né nivel té pérgjithshém éshté pasqyruar edhe né shtetin toné. Numri i
pérgjithshém i mysafiréve ose bashkébiseduesve/bashkébisedueseve né lajmet gendrore té dités, mé pak
se njé e katérta kané gené gra, pérkatésisht 76% kané gené bashkébisedues (burra) dhe vetém 24% bash-
kébiseduese (gra); (Grafiku 6). Nga té gjitha lajmet gendrore té analizuara té dités (gjithsej 84), vetém né
njé edicion numri i bashkébisedueseve ka gené mé i madh né raport me bashkébiseduesit.

Kjo e vé né pah faktin se burrat jané té pérfagésu- Raporti i numrit t& baashkébiseduesve
ar né ményré té konsiderueshme mé tepér né edicionet né raport me bashkébisedueset né
gendrore té lajmeve, pérkatésisht mendimet e tyre jané edicionet e analizuara té edicioneve

" . e . .. v endrore té lajmeve (%
té konsultuar né ményreé té konsiderueshme mé tepér pér a ! (%)

ngjarjet e dités, né raport me mendimet e grave. Disbal-
anci i kétillé e konsiderueshme gjinore midis bashkébise-
duesve dhe bashkébisedueseve né lajmet gendrore té
dités, né emisionin gé informon pér ngjarjet e pérditshme 22
para sé gjithash nga fusha e politikés, ekonomisé, kulturés,
sportin, |é pérshtypje té gabuar pér balancén gjinore né

76

ato fusha, si dhe pér réndésiné e mendimit dhe eksper- Bashkebisedues Bashkébiseduese
tizén e grave pér ngjarjet né ato fusha. Grafiku 6

7 Global Media Monitoring Projekt (2015), http://whomakesthenews.org/gmmp

8 ibid



3.1.6. Pérfagésimi vizual né nivel té lajmeve qendrore ditore

Vizualizimi i kontributeve mediatike éshté gjithashtu ¢éshtje genésore e cila ndikon mbi per-
ceptimin e opinionit né raport me ¢éshtjet gjinore dhe rolet e grave dhe té burrave né shoqgériné.
Gjithashtu, nése né kontributet mediatike né lajmet gendrore té dités, ku kryesisht dominojné ¢ésht-
je té réndésishme politike dhe shoqgérore, pér nga ana vizuale jané mé té pérfagésuar meshkujt, e
kjo gjendje e bén té padukshme gruan dhe mendimin e saj né kéto fusha.

Analiza e organizatés ANTIKO né periudhén e monitorimit, vé né pah se dallimi né pérfagésimin
vizual té burrave dhe té grave né lajmet gendrore té dités éshté e konsiderueshme. Né raport me
kontributet né té cilat ka vizualizim jashté nga studioja, né nivel té lajmeve, né 96% té edicioneve té
lajmeve, dominojné burrat pér dallim nga graté té cilat né vizualizimin dominojné vetém né 4% té
edicioneve té lajmeve. (Grafiku 7).

Pérfagqésimi vizual né nivel t& lajmeve qendrore té dités (%)

Burra Gra

Grafiku 7



3.1.7. Neutraliteti gjinor né prezantimin mediatik dhe mos pérfagésimi i
temave té ndérlidhura drejtpérdrejté me ¢éshtjet gjinore

Duke e analizuar pérmbajtjen e gazetave gendrore ditore, mund té konkludohet se jané neu-
trale pér nga ana gjinore, pérkatésisht se as qé e promovojné e as gé e shtrembérojné balancén
gjinore. Kjo konkluzé éshté sjellé né bazé té faktit se madje 94% nga pérmbajtét né lajmet gendrore
té dités jané té kategorizuar si neutrale sa i pérket gjinisé (Grafiku 8). Né monitorimin e késaj ane
kualitative té lajmeve gendrore ditore, mund té konkludohet se ky lloj i emisionit nuk kontribuon pér
afirmimin e barazisé gjinore né shogériné. Lajmet gendrore ditore,mbi nxitjen e barazisé gjinore.
Prandaj, duke e marré kété lloj té emisionit si mjet pér arritje té barazisé gjinore né shoqéring, éshté
posacérisht i pashfrytézuar.

Pé&rmbajtjet né kontributet q& transmetohen né lajmet gendrore t& dités
né raport me ¢éshtjet gjinore, klasifikohen: (%)

neutral — nuk aktualizon problematiké gjinore

negativ — shtrembéron barazi gjinore § 2

pozitiv — afirmon barazi gjinore 4

Grafiku 8

Analiza mé tej konkludo se temat dhe ¢éshtjet gjinore nuk ishin né ményré té drejtpérdrejté té
targetuara né asnjé kontribut té gazetaréve né lajmet gendrore té dités. Kjo inicion se kéto ¢éshtje
jané relativisht rrallé né fokusin e lajmet gendrore ditore né televizionet. Lénia anésh e ¢éshtjeve
dhe temave gjinore gé jané té ndérlidhura drejtpérdrejté me c¢éshtjet gjinore nga agjenda do té
thoté se gytetarét nuk ekspozohen né tema nga kjo fushé dhe jané té informuar né ményré té pam-
jaftueshme pér benefitet pér téré shogériné né pérgjithési nga barazia gjinore. Kjo gjendje pjesérisht
éshté produkt i mos-sensibilizimit gjinor té medieve dhe njohjes sé pamjaftueshme té gazetaréve
dhe gazetareve me problematikén gjinore dhe konceptet dhe ¢éshtjet gjinore, si dhe réndésia e tyre
dhe kontributi pér ndértim té njé shoqgérie demokratike dhe humane mbi parimet e té drejtave té
njeriut dhe mundésité e barabarta pér té gjithé.



3.1.8. Praktikimi i gjuhés jo-sensitive gjinore

Ajo gé posacérisht mund té vérehet né lajmet gendrore ditore éshté emértimi i funksioneve
né gjininé mashkullore, pa dallim nése bartésit e atyre funksioneve jané burra apo gra. Kjo praktiké
éshté vérejtur edhe te gazetarét edhe te gazetaret. Emértimi i funksioneve né gjininé mashkullore,
kontribuon pér thellimin e stereotipizimit, posacgérisht né pjesén e funksioneve té cilat vlejné si té
réndésishme shoqérore dhe politike. Kjo tendencé e cila éshté gjerésisht e pérkrahur midis gaze-
taréve, e bén té padukshme pjesémarrjen e grave né sferén publike dhe shogérore dhe kéto fusha
té veprimit i maskilinizon.



3.2. Niveli i balancés gjinore né programet debatuese

Emisionet debatuese gjithashtu kané popullaritet té€ madh midis shikuesve sepse gjithmoné pér-
punojné temé aktuale nga ngjarjet e pérditshme. Bashkébisedues mé té shpeshté té gazetaréve né
emisionet debatuese u jané eksperté/eksperte nga fushat aktuale, pérfagésues té institucioneve
relevante dhe té organizatave civile, si dhe qytetaré té prekur. Pikérisht pér shkak té strukturés sé
kétillé té bashkébiseduesve, mendimi i té ciléve éshté i réndésishém dhe relevant, ky lloj i emision-
eve kané shikueshméri mes publikut dhe vlejné pér njé nga kreatorét kryesor t&€ mendimit publik
pér njé temé té caktuar. Kéto elemente, i béjné emisionet debatuese njé mjet té shkélqyer pér
promovimin e barazisé gjinore nése pérmbajtét dhe temat e tyre té aktualizuara, si dhe struktu-
ra e gazetaréve/gazetareve dhe bashkébiseduesve/bashkébisedueseve éshté e balancuar pér nga
ana gjinore. Né njé situaté té kundért, kéto emisione debatuese mund seriozisht ta shtrembérojné
ndjeshmériné gjinore né shogériné.

3.2.1. Raporti i numrit té redaktoréve né raport me redaktoret né emis-
ionet debatuese

Kur béhet fjalé pér stafet redaktuese né emisionet debatuese, né krahasim me lajmet gendrore
ditore, kétu hendeku midis redaktoréve dhe redaktoreve éshté mé i madh. Pérkatésisht, 80% nga
emisionet debatuese jané té redaktuara nga redaktoré, ndérsa 20% nga redaktore (Grafiku 9). Nga
ana tjetér ndérkaq, raporti midis udhéheqésve dhe udhéhegéseve té emisioneve debatuese éshté
pothuajse i balancuar sa i pérket anés gjinore, pérkatésisht 53% nga emisionet e analizuara debat-
uese jané udhéhequr nga gazetaré, ndérsa 47% nga gazetare (Grafiku 10). Nga kjo mund té nxirret
konkluzioni se politika redaktuese né emisionet debatuese éshté kryesisht e krijuar nga burra, ndér-
sa realizimi i emisioneve éshté i balancuar midis gazetareve dhe gazetaréve.
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3.2.2. Raporti i numrit té bashkébiseduesve né raport me bashkébise-
dueset né emisionet debatuese

Duke e pasur parasysh natyrén e emisioneve debatuese, éshté posacérisht i réndésishme balanci
gjinor midis bashkébiseduesve dhe bashkébisedueseve né kéto emisione. Publiku né pérgjithési oriento-
het drejté emisionet debatuese kur ka nevojé pér sqarim té ploté nga ekspertét ose analizé pér njé dukuri
té caktuar. Pérfagésimi eventual i vogél i grave né emisionet debatuese kontribuon né krijimin e pasqyrés
te publiku se ekspertiza e burrave éshté mé e pérfagésuar dhe mé relevante né até té grave. Prapése-
prapé, disbalanci gjinor midis bashkébiseduesve midis bashkébiseduesve dhe ekspertéve té cilét marrin
pjesé né emisionet debatuese, éshté mjaft i zgjeruar edhe né suaza botérore. Hulumtimet tregojné se né
¢do TV panel, pér ¢cdo grua gé merr pjesé, marrin pjesé tre burra. Kéto shifra nuk i pasqyrojné vetém sho-
gérité né té cilat graté ende kané rol té zhvilluar dobét, por edhe demokracité e zhvilluara. Pér shembull,
raporti i numrit té ekspertéve dhe eksperteve té ftuara gé té flasin né shtépi eminente gazetare né Britani
né vitin 2016 éshté tre me njé°.

Situata né suaza globale éshté e pasqyruar edhe né shtetin. Analiza e ANTIKO vendos né pah se rapor-
ti i bashkébiseduesve pérballé bashkébisedueseve éshté dukshém mé i madh. Bashkébiseduesit kané
gené té pérfagésuar me 70% né emisionet debatuese, né krahasim me bashkébisedueset qé kané gqené
té pérfshira me 30% (Grafiku 11).

Nga kjo mund té konkludohet se hendeku midis numrit té burrave dhe té grave, té pérfagésuar né
emisionet debatuese éshté i madh. Burrat jané ata mendimi dhe ekspertiza e té ciléve kryesisht éshté
kérkuar nga mediet dhe éshté e prezantuar nga publiku. Kjo situaté e bén perspektivén dhe ekspertizén
e grave té padukshme né raport me temat e diskutuara dhe krijon pasqyré joreale né opinion se burrat
jané ata mendimi i té ciléve éshté relevante.

Raporti i numrit té baashkébiseduesve né raport me bashkébisedueset né
emisionet debatuese
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9 Julia Paul (2016), When it comes to experts on TV, women are still neither seen nor heard.
http://theconversation.com/when-it-comes-to-experts-on-tv-women-are-still-neither-seen-nor-heard-68697




3.2.3. Input i pérmbajtjes sé emisioneve debatuese né raport me
¢éshtjet gjinore

Pérmbaijtjet té cilat ishin temé e diskutimit né emisionet debatuese, ishin neutrale pér nga ana
gjinore dhe targetonin temé nga fusha e balancés gjinore. Ngjashém si edhe te lajmet gendrore té
dités, mos-shfrytézimi i hapésirés se emisioneve debatuese pér promovim té barazisé gjinore, si
emisione me shikueshméri té gjeré dhe ndikesé mbi formimin opinionit publik, paraget njé gjasé e
pa shfrytézuar pér informim té qytetaréve pér nevojén e avancimit té té drejtave té grave. Krahasuar
me mesataren botérore, vetém 10% nga kontributet dhe temat né mediet fokusohen né graté?®,




3.3. Perspektivat gjinore né emisionet zbavitése dhe
rekreative

Né emisionet zbavitése dhe mediet éshté posacérisht i pranishém trendi i objektivizmit té
grave né shogériné. Ky trend mund té vérehet né kété lloj té emisioneve né suaza botérore. Ashtu,
né programet zbavitése, né kété lloj té emisioneve shumé shpesh mund té vérehet stereotipizimi
dhe diskriminimi i gruas. Pérmes kontributeve gé prodhohen né kété lloj té medieve, por edhe
pérmes video materialeve (posacérisht té spoteve muzikore) té cilat promovohen né kéto emisi-
one, mund té vérehet se pasqyra pér gruan e cila mbizotéron né kéto emisione éshté objektivizu-
ese dhe seksiste'’.

Fjalori i liré dhe jo-formal i gjuhés e cila dominon dhe qé shihet né numrin mé té madh té
emisioneve zbavitése, né masé té madhe éshté seksit. Aférsia té cilat udhéheqgéset shpesh heré
déshirojné ta sjellin me bashkébiseduesit e tyre, si dhe avazi gé té nxjerrin informacione nga bash-
kébiseduesit pér jetét e tyre private, pothuajse gjithmoné rezulton me diskriminim gjinor dhe ste-
reotipizim. Objektivizimi i kétillé i grave né programet zbavitése, éshté i démshém pér vlerat e
shoqérisé dhe pér opinionin publik, e té cilat, théné kushtimisht, e nxisin, pérkatésisht e pérkrahin.
Promovimi i ideve té tilla stereotipe, mé tej ndikon edhe mbi burrat edhe mbi graté. Burrat me
kétg, lehté mund té inkurajohen pér rritje té raportit té démshém diskriminues ndaj grave, ndérsa
graté mund té térhigen dhe ti pérjetésojné stereotipet pér graté, dukjen e tyre, seksualitetin dhe
raportet gjinor®?,

11 Jon Barber (2011), Objectification of Women in Entertainment Media
https://sites.google.com/a/uw.edu/media-and-change/content/objectification-of-women-in-media
12 Ibid




3.3.1. Raporti i numrit té udhéhegésve né raport me udhéheqéset té
emisioneve, pérkatésisht bashkébiseduesit né raport me
bashkébisedueset

Nése e krahasojmé numrin e udhéhegésve dhe udhéheqeseve té emisioneve té monitoruara
zbavitése dhe rekreative, né raport me lajmet gendrore té dités, do té vérejmé se kétu disbalanci
gjinor éshté mé evident. Né té vérteté, analiza e organizatés ANTIKO 15% té emisioneve kané gené
té udhéhequra nga udhéheqése, ndérsa 85% kané gené té udhéhequra nga udhéheqés (Grafiku 12).
Kjo con né konkluzionin se né programet zbavitése dhe rekreative, dominojné kontribute dhe prani
té mysafiréve gé jané té pérgatitura dhe té udhéhequra kryesisht nga burra, pérkatésisht mungon
perspektiva gjinore e kétij lloji té informacioneve pérmbajtjesore.

Nga ana tjetér, né krahasim me numrin e bashkébiseduesve dhe bashkébisedueseve né lajmet
dhe emisionet debatuese, né emisionet debatuese hendeku midis bashkébiseduesve dhe bash-
kébisedueseve éshté mé i vogél, prapéseprapé numri i bashkébiseduesve éshté mé i madh pér 14
piké té pérqindjes (Grafiku 13). Kjo do té thoté se edhe né kété lloj té emisioneve, mediet vendosin
pér promocion mé té madh té piképamjeve dhe perceptimeve té meshkujve se ato té grave.
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3.3.2. Inputi kualitativ né balancin gjinor

Pérkundér asaj qé numri i bashkébiseduesve né raport me bashkébisedueseve éshté mé i bal-
ancuar né raport me bashkébiseduesit dhe bashkébisedueset né lajmet dhe emisionet debatuese,
prapéseprapé pér nga ana pérmbajtésore mund té konkludohet se ky lloj i emisioneve né pérgjithési
e shtrembérojné pasqyrén pér graté dhe burrat para opinionit. Né té vérteté, duke e pasqyruar
gjendjen né nivel global, elementé té diskriminimit dhe stereotipizimin gjinor vérehen edhe né emi-
sionet e monitoruara né hulumtimin e IQG ANTIKO.

- Vizualizimi né kontributet

Momenti i paré ku paragitet shtrembérimi i pasqyrés dhe i rolit té grave dhe té burrave né sho-
gériné, éshté né raport me vizualizimin e kontributeve, edhe brenda edhe jashté studios, e késhtu
vérehet dallimi né raport me vizualizimin e burrave dhe té grave. PEr shembull, né njé nga kontribu-
tet zbavitése®® né diskoteké dominojné figura té grave té cilat luajné ose fotografohen me telefonat.
Jané té pranishém edhe murra, por prania e tyre éshté vérejtur me kuadér mé té madh dhe pa fokus
né ndonjé aktivitet té caktuar. Ose né kontribut tjetér'* né palestér vizualizimi fokusohet né meshku-
jt qé ushtrojné dhe ngrené peshé té ndryshme. Ky vizualizim éshté me géllim qé té térhiget dhe té
mbahet shikimi i publikut. Vizualizimi i cili orienton ndaj pasqyrimit té karakteristikave té ndryshme
stereotipe té karakterit gé u pérshkruhen grave dhe burrave né jetén e pérditshme — kjo qasje né
té njéjtén jep pasqyré stereotipe dhe e ushgen e i fugizon stereotipet dhe diskriminimin né dajé té
gjinisé/seksit.

Né pérgjithési, né ¢do kontribut nga diskoteka né njé emision zbavités, mund té pritet pérgen-
drim, fokusim e né disa raste edhe zumim né kuadrin se si luajné graté. Ndérsa, graté zakonisht jané
té prezantuara né ményré pasive, vehet né dije prania e tyre, por jo edhe aktivitetet konkrete té cilat
i béjné. Objektivizimi i grave né kontribute té tilla, né ményré té pashmangshme éshté e pranishme.
Nga ana tjetér paraqgitja e forcés fizike éshté dominuese né kontributet ku mbizotérojné burrat.
Késhtu, ky trend mé miré mund té vérehet né palestrat, ku né kuadrin e kamerés mé shpesh, nése
jo edhe ekskluzivisht jané burrat.

13 Ritmi i qytetit, TV Shenja (17.06.19)
14 Ritmi i qytetit, TV Shenja (24.06.19)



Kur béhet fjalé pér vizualizimin né veté studion, te emisioni zbavités i dukshém éshté fokusimi
dhe rritja e kuadrit televiziv, posacérisht mbi kémbét dhe kraharorin te bashkébisedueset. Késhtu,
né njé nga kontributet né emision zbavités®, kamera e pércjell kéngétaren pérderisa e interpreton
pikén muzikore, dhe né njé moment fokusohet né taket e saja dhe ngadalé e |éviz kuadrin larté
drejté kémbéve té saj e deri te koka. Shembull nga emision tjetér zbavités?®, né njé nga kontributet
mysafire kané gené dy vallézuese ne bark, té cilat kur e kané braktisur skenén, kamera e ka fokusuar
kuadrin né kraharorin né njé nga vallézueset. Mé tej shtrembérimi i pasqyrés gjinore pér graté dhe
burrat éshté i pranishém edhe né shembujt kur né program ftohen statisté. Késhtu, né njé nga emi-
sionet zbavitése'’, pothuajse dy té tretat nga etatistét kané qené gra té reja dhe atraktive, ndérsa
vetém njé e treta e burrave kané gené té rinj dhe atraktiv.

Seksualizimi i trupit feméror né programet zbavitése, né ményrén qé ishte vérejtur né mon-
itorimin, éshté shumé shpesh i pranishém né mediet. Shpesh heré mund té vérehet se fokusi i
kamerés ka zum né kraharorin ose kémbét e bashkébisedueseve, ndérsa shpesh heré ndodh gé té
fokusohet edhe né grimin, bizhuteriné dhe elementet e ngjashme, té cilat né pérgjithési do ti mb-
anin vetém graté. Prezantimi i kétillé e shtrembéron pasqyrén pér gruan né shogériné, krijon ndjesi
té pakéndshme te bashkébisedueset dhe mysafiret té cilat jané té targetuara dhe ndikon negativisht
edhe te burrat edhe te graté e publikut. Mé tutje, gjithashtu, praktiké e shpeshté né programet
zbavitése éshté pérfshirja e grave té reja dhe atraktive pér stapiste, té cilat nuk kané ndonjé rol
pérmbajtésor né emisionin. Edhe ky lloj i praktikés, paraget lloj té objektivizmit seksual té femrés.

15 Komnpomuc, MPT2 (21.06.19)
16 Mepak MeaHa, TB Cuten (30.06.19)
17 Mepak MeaHa, TB Cuten (30.06.19)



- Gjuha stereotipe dhe diskriminuese né kontributet

Gjuhén gé e pérdorin edhe udhéheqésit/udhéheqéset edhe bashkébiseduesit/bashkébisedueset,
né pérgjithési éshté joformale dhe pérplot me shprehje stereotipe dhe diskriminuese. Duke dashur
gé té fitojné né senzacionalizém, udhéheqésit/udhéheqéset shpesh heré parashtrojné pyetje nga jeta
private, té cilat dallojné né raport me bashkébiseduesit/bashkébisedueset dhe pér nga natyra jané
stereotipe dhe diskriminuese. Ashtu né njérin nga emisionet®®, mysafiri éshté pyetur “Cfaré babai
éshté ai?”, né ¢cka udhéheqési ndérlidhet me rréfim personal pér até se vetém njé heré né jeté e ka
ndérruar pelenén e fémijés sé vet, e kjo ka ndodhur pér shkak té mungesés sé té shoges dhe ka shtuar
se nuk ka gené aspak i suksesshém né até. Kjo deklaraté kontribuon pér pérforcimin e stereotipave né
shogériné dhe posagérisht pér ndarje né “role té burrave dhe té grave” né shogériné dhe né familjen.
Duke aluduar né até se ndérrimi i pelenave té fémijés, éshté detyré vetém e nénés dhe ai, si baba, nuk
e ka pasur até pérgjegjési.

Emisionet zbavitése kané tendencé qé ti véné bashkébiseduesit e vet né rol té tunduesve dhe
té njerézve me shumé té dashura dhe mu pér kété shumé shpesh né kontributet mund té dégjohen
komente ose pyetje né até drejtim. Pér shembull, né njérin nga emisionet zbavitése® udhéhegési e
paralajméron bashkébiseduesin si “adhurues té grave”. Né njé emision tjetér?® pasi qé bashkébisedue-
si thoté se déshiron té dalé né mbrémje me shokét, udhéheqési e pyet “Vallé a té hidhérohej gruaja?”,
ndérsa mé voné gjaté emisionit deklaron se “burrat jané pérplot me ego” dhe “Kurré nuk i thoné gruas
se e dashurojné”.

Gjuha e kétillé e pérforcon stereotipizimin gjinor dhe hendekun gjinor né mé shumeé fusha té jetés
shoqérore, si pér graté ashtu edhe pér burrat. Graté, nga ana tjetér, jané té prezantuara si té pasig-
urta né vetveten, pérplot me emocione dhe “xheloze pér atraktivitetin e bashkéshortéve té tyre”. Ky
stereotipizim né jetén e pérditshme i pérforcon rolet dhe raportet gjinore. Prodhon paragjykime dhe
stereotipe gjinore dhe né pjesé mé té madhe i diskriminon graté, por né segmente té caktuara edhe
burrat, mé sé shumti ndikon negativisht né edukimin e gjeneratave té reja. E kufizon liriné e grave
dhe té burrave dhe i vendos né suaza paraprakisht té pércaktuara mbi té cilat duhet té Iévizin. Ndikesa
negative e arritjes sé barazisé gjinore, ndérsa edhe proceset demokratike dhe krijimi i njé shogérie mé
humane té bazuar edhe né bazé té té drejtave té njeriut dhe té mundésive té barabarta.

18 B so tocka, 24 TV (23.06.19)
19 B so tocka, 24 TV (23.06.19)
20 Kompromis, MRT 2 (21.06.19)



- Shprehje stereotipe dhe diskriminuese né emisionet zbavitése dhe rekreative.

Pérdorimi i shprehjeve diskriminuese dhe stereotipe gjithashtu jané té shpeshta né emisionet
zbavitése dhe rekreative. Né favor té késaj konkluzé jané edhe deklaratat né emisionet e moni-
toruara zbavitése, ku pérdoren shprehjet “ja shtrimé dorén né ményré burrérore”?, ose “té kisha
gené femér do té mendoja se mé vardisesh” né cka udhéheqési i pérgjigjet “po, né kété kohé mod-
erne, pérse jo”?%. Shprehjet e tilla stereotipe, e fugizojné pozicionin e mendimeve stereotipe dhe e
shtrembérojné profilin e grave dhe té burrave né emisionin.

Vendosja e theksit né dukjen e gruas, éshté edhe njé ményré né té cilén, posacérisht te emisio-
net zbavitése, ndikojné né ményré negative mbi publikun né raport me balancin gjinor. Shembull i
tillé u vérejt né njérén nga emisionet e monitoruara?® ku udhéheqési i drejtohet mysafires me fjalét
“Sonte dukeni si Monika Belluci”. Duke e pasur parasysh se né emisionin né fjalé ishte mysafir edhe
njé burré, nuk u drejtuan deklarata né lidhje me dukjen e tij. Komentet e tilla, me té cilat fillimisht
vehet fokusi né dukjen e femrés, duke e objektivizuar trupin e femrés dhe duke vendosur kritere
pér até se si duhet té duket femra. Kjo praktiké shumé rrallé mund té vérehet me bashkébiseduesit.

Né njé emision tjetér?* udhéheqési i jep kozmetiké mysafires dhe i thoté “té dhurojné njé kolek-
sion i cili do té té gjendet té jesh e sigurt.... ¢faré caje... ¢do gjé qé mund ti shérbejé njé gruaje”. Ko-
ment i ngjashém, i cili e fugizon stereotipizimin ishte drejtuar né njé kontribut tjetér, ku udhéheqési
duke ju referuar té punésuarve né sektorin teknik, thoté “djelmoshat nga teknika”, duke i pérjash-
tuar me kété koment graté qé jané té angazhuara atje dhe duke e béré kété sektor ekskluzivisht si
sektor burrash. Me deklarata té kétilla, theksohet stereotipi pér graté dhe kozmetikén, sérish duke
u ndérlidhur né dukjen fizike té gruas. Shprehja tjetér éshté diskriminuese né raport me ndarjen e
tregut té punés, duke i theksuar sektorét teknik dhe inovatiyv, si fusha gé jané ekskluzive vetém pér
burrat.

21 B so togka, 24 TV (23.06.19)
22 B so togka, 24 TV (26.06.19)
23 Kompromis, MRT 2 (21.06.19)
24 B so togka, 24 TV (30.06.19)



3.4. Pasqyra pér graté dhe burrat né gazetat ditore
Raporti kualitativ

Pasgyra me balancin gjinor té gazetave, né pjesé té caktuara e pasqyrojné gjendjen e tele-
vizioneve. Kryeredaktoret dhe redaktorét pérgjegjés té gazetave té analizuara jané burra, gjé e cila
gjithashtu e pasqyrojné disbalancin gjinor né kété funksion, gjithashtu si te televizionet. Vérehet
edhe dallimi né numrin e gazetaréve dhe gazetareve gé jané nénshkruar né kontributet né gaze-
tat, pérkatésisht 60% té teksteve qé jané nénshkruar nga gazetaré, ndérsa 40% té teksteve jané té
nénshkruara nga gazetare (Grafiku 14). Né raport me pérmbajtjen e kontributeve, analiza tregon
se ekziston balancé relative gjinore midis temave té raportimit. Nga konteksti vizual, né kéto tekste
dominojné fotografi me burra, né llogari té fotografive me gra. Pérkatésisht né 70% té kétyre tek-
steve gazetare, né vizualizimin dominojné burra, ndérsa né 30% dominojné gra (Grafiku 15).

Raport i numrit té gazetaréve té nénshkruar Pérfaqésimi vizual i fotografive né tekstet gazetare
pérballé gazetareve (%)

]

Gazetaré Gazetare Burra

Grafiku 14 Grafiku 15

Analiza tregon se hendeku midis numrit té bashkébiseduesve dhe numrit té bashkébiseduesve
né tekstet gazetareske, éshté pak mé i ulét né krahasim me lajmet gendrore té dités. Ashtu pér
shembull, ky raport né tekstet gazetareske éshté 65% bashkébisedues, pérballé 35% bashkébisedue-
seve (Grafiku 16).



Raport midis bashkébiseduesve dhe bashkébisedueseve né
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Né rubrikat me kollumja, eksperté dhe individé relevant japin kéndvéshtrimin dhe sgarimin e
vet pér ngjarje dhe ndodhi té caktuara né vazhdé e sipér. Kéto tituj, zakonisht jané té pozicionuara
né fillim té gazetés dhe u éshté kushtuar fokus dhe vémendje e konsiderueshme nga redaktorét.
Pérmes késaj rubrike, ngjashém si edhe né emisionet debatuese, publiku né ményré shtesé té in-
formohet pér ndonjé fushé ose ngjarje té caktuar dhe té merr mendim profesional nga njé njohés
relevant té temés. Né ményré pérkatése, nése numri i kollumnisteve éshté mé i vogél né ményré té
konsiderueshme né raport me numrin e kollumnistéve, gjendja e tillé do té hedh hije mbi perspek-
tivén dhe ekspertizén e grave dhe do ta orientojé publikun drejté idesé se burrat jané ato mendimi i
té ciléve duhet té dégjohet mé shpesh nga ajo i grave. Pér kété shkak, ngjashém si edhe né emisio-
net debatuese, posacgérisht éshté me réndési té ruhet balanci gjinor i ekspertéve dhe eksperteve té
cilét jané té ftuar gé té japin mendim né gazetén.

Analiza shénon njé dallim evident né numrin e kolumnistéve né krahasim me numrin e kolum-
nisteve. 79% té kollumnave jané shkruar nga kollumnisté, ndérsa 21% jané shkruar nga kollumnistet
(Grafiku 17). Kjo shpien né pérfundimin se ekziston njé ¢ekuilibér i dukshém gjinor né promovimin e
géndrimeve dhe ekspertizave né lidhje me njé temé té caktuar.

Raport i numrit t& kelluministéve pérballé kollumnisteve (%)
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4. Konkluzé e pérgjithshme

Opinioni né masé té jashtézakonshme i merr parasysh mediet dhe raportimet e gazetaréve dhe
formon géndrim té vetin pér perspektivat sociale pér ¢do fushé. Né pajtim me kété, barazia gjinore
né shogériné jashtézakonisht i nénshtrohet balancit gjinor dhe pasqyrés pér gjinité té cilén mediet e
prezantojné pérmes produksionit té vet. Ményra né té cilén prezantohen graté ndikon mbi raportin

midis burrave dhe grave por edhe né até se si graté mendojné dhe sillen ndaj vetvetes.

Konkluzione nga monitorimi i ANTIKO

e Portretizimi asimetrik gjinor né mediet e monitoruara, shkon né favor té burrave, i fugizon
stereotipet gjinore (pa vetédije) e pérkrah dhe nxit diskriminimin né bazé gjinore né sho-

gériné.

¢ Hendeku ekzistues midis numrit té redaktoréve dhe redaktoreve, si dhe gazetaréve dhe
gazetareve, i dérgon pasqyré té gabuar opinionit se gazetaria éshté profesion meshkujsh
dhe se burrat jané ato qé duhet ta informojné opinionin dhe té pércaktojné até qé éshté me

réndési nga ngjarjet e pérditshme gé publikut duhet ti dijé.

e Pérfshirja e numrit mé té madh té burrave eksperté dhe bashkébisedues né programet in-
formative, jep pasqyré se burrat jané ata gé e kané ekspertizén né fusha té caktuara dhe se

mendimi i tyre éshté mé i vlefshém qé té dégjohet.

e Objektivizimi seksual i trupit té gruas né mediet dhe pérdorimi i shprehjeve sarkastike né
gjuhén e gazetarit, gjithashtu né ményré té vecanté e inkurajon sjelljen diskriminuese dhe

streotipe né shoqgériné.

e Né Republikén e Magedonisé Veriore, mund té konkludohet se numri i gazetaréve dhe gaze-
tareve té cilét informojné pér njé temé té caktuar né kontributet informative, &shté relativ-
isht i balancuar. Né ményré shtesé, relativisht i balancuar éshté edhe lloji i pérmbajtjes pér

té cilén informojné gazetaret dhe gazetaret.



e Prapéseprapé éshté i pranishém njé hendek i konsiderueshém midis numrit té redaktoréve
dhe redaktoreve té programeve informative dhe té lajmeve, si dhe né numrin e bashkébise-
duesve dhe bashkébisedueseve ku né té gjitha mediet e monitoruara, té shkruara dhe tele-
vizionet, dominojné burrat.

e @Gjithashtu, vérehet edhe njé dallim i konsiderueshém né vizualizimin e kontributeve dhe
teksteve mediatike, né té cilat mé shpesh dominojné meshkujt.

e Pérkundér asaj qé numri i gazetaréve dhe té gazetareve éshté relativisht i balancuar né emi-
sionet informative, atje shumé pak ose aspak nuk jané té pérfagésuara temat qé jané té
lidhura drejtpérdrejté me baraziné gjinore né shogériné. Kur raportohet pér temé té kétij
lloji, mé shpesh né pyetje éshté dhuna gjinore.

e Gjuha gé e pérdorin gazetarét éshté neutrale pér nga ana gjinore. Vérehet posacgérisht
emértimi i funksioneve né gjininé mashkullore, pa dallim nése bartése e atij funksioni
éshté grua.

* Programet zbavitése, jané pérplot me deklarata dhe situata stereotipe né transmetimet e
tyre.

e Vérehen standardet e dyfishta né prezantimin narrativ dhe vizual té mysafiréve dhe mysa-
fireve né raport me gjininé e tyre, ku gruas mé shpesh i theksohet dukja fizike, ndérsa te
burrat mé shpesh pérforcohen talentet personale si dhe pasqyra pér “burrériné” stereo-
tipe. Pérmbajtjet e kétyre emisioneve, shpesh heré kontribuojné dhe te ndarja diskrim-
inuese e roleve né shogériné.

e Pasqyra e kétillé né shtetin, né masé té madhe pérputhet me situatén pérputhet me situ-
atén globale té (dis)balancit gjinor né raportimin mediatik né boté.



5. Rekomandime

Me géllim té pérmirésimit té késaj situate né té cilat gienden mediet, nevojitet té intervenohet
me hapa konkret pér pérmirésimin e balancit gjinor né raportimin mediatik. Ashtu, ajo gqé duhet té
merret parasysh éshté me sa vijon:

Rritje e numrit té redaktoreve té medieve dhe programeve informative té medieve, si dhe
té redaktoreve té lajmeve;

Sensibilizimi gjinor i gazetaréve dhe té gazetareve, posacgérisht né pjesén e prezantimit
narrativ si dhe né pjesén e pérfagésimit té temave té ndérlidhura drejtpérdrejté me ¢ésht-
jet gjinore;

Aplikimi i politikés né shtépité mediatike pér pérfagésim té barabarté té bashkébiseduesve
dhe té bashkébisedueseve, pérkatésisht té ekspertéve dhe eksperteve né kontributet e tyre
mediatike;

Aplikimi né shtépité mediatike té politikés pér vizualizim té balancuar gjinor té kontributeve;

Revizioni i stilit dhe i ményrés sé udhéheqjes sé emisioneve zbavitése dhe analizé e sensi-
tivitetit té pérmbajtjeve té cilat do té prezantohen né emisionin;

Pérforcimi i monitorimit dhe i ndikesés nga institucionet kompetente relevante me géllim gé
pozitivisht té ndikohet né politikat redaktuese dhe infrastrukturén né mediet pérmes aplik-
imit té perspektivés gjinore né té gjitha fushat dhe nivelet e veprimit mediatik, né pajtim me
aktet ligjore té Republikés sé Magedonisé sé Veriut.
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